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Bydgoszcz, 26.08.2021 r.

ZAPYTANIE OFERTOWE NR CSM/TARR/P4/2021

1. TYTUt PROJEKTU

Rozpoczecie dziatalnosci ekspansyjnej na rynki zagraniczne firmy CSM Bogdan Wolak

2. NRPROJEKTU | UMOWY O DOFINANSOWANIE

Projekt: 045/WPG/2/G/2020; Umowa: UPG/2/G/2020/045/085

3. INFORMACJE OGOLNE

a) Zamawiajgcy: CSM Bogdan Wolak (dalej: CSM); ul. Gdanska 123/2, 85-022 Bydgoszcz; e-mail:
biuro@centrumsprzedazymaszyn.pl; pytania dotyczgce postepowania nalezy kierowaé¢ wytgcznie na w/w
adres zamawiajgcego lub adres e-mail: biuro@centrumsprzedazymaszyn.pl. Odpowiedzi na pytania zostang
upublicznione na stronie https://zamowieniarpo.kujawsko-pomorskie.pl/ w ciggu dwéch dni roboczych od

......

na 2 dni przed uptywem terminu sktadania ofert.

b) Projekt: Zamawiajacy realizuje projekt dofinansowany z Funduszy Europejskich w ramach Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego na lata 2014-2020. Celem gtéwnym projektu
jest zwiekszenie poziomu handlu zagranicznego oraz dywersyfikacja rynkdéw zbytu Przedsiebiorstwa, poprzez
wejscie na dwa nowe rynki zagraniczne.

¢) Zamowienie: Do niniejszego postepowania majg zastosowanie "Wytyczne dla Grantobiorcow dotyczace
udzielenia zamoéwien w ramach Funduszu Eksportowego" stanowigce zatacznik nr 9 do Regulaminu konkursu.
Postepowanie prowadzone jest zgodnie z zasadg konkurencyjnosci.

4. KODY CPV

79000000-4 (Ustugi biznesowe: prawnicze, marketingowe, konsultingowe, rekrutacji, drukowania i zabezpieczania)

79342000-3 (Ustugi marketingowe)

79341400-0 (Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych)

5. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamodwienia jest ustuga polegajaca na zaprojektowaniu i poprowadzeniu kampanii w mediach
elektronicznych typu Google, Facebook, LinkedlIn, YouTube wraz z jej analityka oraz obstugg techniczna. Ustuga ma
na celu odpowiednie wypromowanie informacji o produkcie eksportowym firmy (paletowe regaty wysokiego
sktadowania), ktéry bedzie mozna zobaczy¢ podczas miedzynarodowych imprez targowych ujetych w harmonogramie
realizacji zamdwienia lub/oraz kampanie re-marketingowg. Zamawiajgcy chce uzyskaé efekt synergii z prowadzonych
dziatan (kampania w mediach elektronicznych oraz uczestnictwo w imprezach targowych). Ustuga obejmuje:

Do zadan Wykonawcy naleze¢ bedzie:

e opracowanie planu kampanii internetowej, dobdr stow kluczowych oraz srodkéw dotarcia do grupy docelowej
wraz ze szczegétowym dopracowaniem grup docelowych dla poszczegdlnych kanatéw;

e opracowanie graficzne przekazéw promocyjnych; wszystkie grafiki musza byé zaakceptowane przez
Zamawiajgcego;
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e zakup $wiadczern mediowych / reklamowych - Wykonawca powinien wykorzysta¢ mozliwosci targetowania
umozliwiajgce jak najbardziej precyzyjne i spersonalizowane dotarcie do grupy docelowej;

e przestrzeganie zasad obowigzujgcych na poszczegdlnych serwisach;

e monitoring realizacji kampanii przez caty czas jej trwania i udzielania Zamawiajagcemu informacji na temat
aktualnego stanu realizacji przedmiotu zaméwienia, w szczegdlnosci poprzez przedstawianie Zamawiajagcemu
cotygodniowych raportéw z przeprowadzonych dziatan w ramach realizacji Kampanii, z zastosowaniem
okreslonych przez Zamawiajgcego wskaznikdéw i biezgcy monitoring okreslonych parametréow w
Swiadczeniach mediowych okreslonych w planie kampanii, w tym m.in. liczbe wyswietlen, wskaznik klikalnosci
CTR, liczbe kliknieé, koszt za klikniecie CPC, liczbe wyswietlen etc.;

e opracowanie raportu koncowego kampanii dla kazdej z imprez targowych. Raport musi zawiera¢ w
szczegblnodci: analize skutecznosci kampanii na podstawie media plandw, w podziale na poszczegdlne
Swiadczenia mediowe i uzyskane wartosci wskaznika, wykorzystane kanaty i formaty reklamowe, dane z konta
Google Analytics o m.in. liczbie kliknie¢, liczbie wyswietle reklamy banerowej, liczbie wyswietlei video -
pogladowe print screeny formatéw reklamowych emitowanych w ramach Kampanii. Na podstawie raportu
zostanie przeprowadzona weryfikacja prawidtowosci wykonania umowy.

Realizacja zamdwienia uzalezniona jest od nastepujgcych termindw i miejsca odbywania targéw zgodnie z
nastepujgcym harmonogramem wydarzen:

1. Miedzynarodowe Targi Agro Show Bednary, termin: 24-26.09.2021; Czas trwania kampanii: 2 m-ce przed i/lub
po imprezie targowej —kampania prowadzona dla rynku docelowego niemieckiego i czeskiego

2. Miedzynarodowe Targi MSV Brno, Czechy, termin: 08-12.11.2021; Czas trwania kampanii: 3 m-ce przed i/lub
po imprezie targowej — kampania prowadzona dla rynku docelowego czeskiego

3. Miedzynarodowe Targi Transportu, Spedycji i Logistyki, Warszawa, termin: jesien 2021; Czas trwania
kampanii: 3 m-ce przed i/lub po imprezie targowej — kampania prowadzona dla rynku docelowego
niemieckiego i czeskiego

4. Miedzynarodowe Targi LogiMAT, Stuttgart - Niemcy — termin: 08-10.03.2022; Czas trwania kampanii: 2 m-ce
przed i/lub po imprezie targowej — kampania prowadzona dla rynku docelowego niemieckiego.

Zamawiajgcy zastrzega, ze w zwigzku z epidemia COVID-19 ww. terminy imprez targowych mogg ulec przesunieciu, co
implikowa¢ bedzie zmiane w harmonogramie prowadzenia kampanii przez Wykonawce. O kazdej mozliwej zmianie
Zamawiajacy poinformuje Wykonawce jak roéwniez sporzadzony zostanie aneks do umowy o wykonanie ustug.

Zamawiajgcy wskazuje, ze termin na wykonanie zadania nr 3 zostanie wyznaczony niezwtocznie po podaniu doktadnej
daty organizacji wydarzenia przez organizatora targéw. Dopuszcza sie uniewaznienie/anulowanie/przesuniecie
zadania w przypadku odwotania przez organizatora targdw w zwigzku z epidemig COVID-19.

Na czas realizacji Kampanii, w celu monitorowania poziomu osiggniecia wskaznikdbw, Zamawiajgcy przekaze
Wykonawcy dostep do konta Google Analytics dla strony internetowej Kampanii. Warunkiem niezbednym do
realizacji tego zadania jest posiadanie przez Wykonawce wtasnego konta Google oraz doswiadczenie w postugiwaniu
sie Google Analytics. Wykonawca zapewni swobodny dostep Zamawiajgcego do danych.

Jezeli w jakimkolwiek miejscu opisu przedmiotu zamodwienia zostaty wskazane: nazwy producenta, nazwy wiasne,
znaki towarowe, patenty lub pochodzenie materiatéw czy urzadzen stuzacych do wykonania niniejszego zamowienia,
ktore wskazujg lub mogtyby wskazywac¢ na konkretnego producenta, nie stanowi to preferowania wyrobu czy
materiatdw danego producenta, lecz ma na celu wskazanie na cechy - parametry techniczne i jakosciowe nie gorsze
od podanych w opisie. Zamawiajgcy dopuszcza w takim przypadku sktadanie ofert réwnowaznych z zastosowaniem
innych materiatéw i urzadzen niz opisane nazwg producenta, nazwg wifasng, znakiem towarowym, patentem lub
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pochodzeniem materiatdw czy urzadzen stuzgcych do wykonania niniejszego zamdwienia, pod warunkiem, ze
zagwarantujg one uzyskanie parametréw technicznych, eksploatacyjnych i jakosSciowych nie gorszych od zatozonych w
niniejszym zapytaniu. Wykonaweca, ktéry powotuje sie na rozwigzania réwnowazne jest obowigzany wykazaé, ze
oferowane przez niego materiaty, urzadzenia spetniajg okreslone wymagania przez Zamawiajgcego. Ciezar
udowodnienia, ze wyrdb jest réwnowazny w stosunku do zatozen okreslonych przez Zamawiajgcego spoczywa na
sktadajgcym oferte.

Projekty bedace efektem kampanii marketingowej musza by¢ zgodne z zatozeniami wizualizacji firmy i wytycznych
znajdujacych sie na stronie https://funduszeksportowy.tarr.org.pl/strona-52-
panel promocyjny dla _grantobiorcow.html. Zbiér pozostatych logotypdw lub/i grafik zostanie przekazany
Wykonawcy przez Zamawiajgcego na etapie realizacji przedmiotu zaméwienia.

6. WARUNKI UDZIAtU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU DOKONYWANIA OCENY ICH

SPEENIANIA

Zamawiajgcy udzieli zamowienia Wykonawcy, ktérego oferta odpowiada wszystkim ponizszym wymogom zawartym
w zapytaniu ofertowym i zostanie oceniona w podanych kryteriach wyboru jako najkorzystniejsza - uzyskujac
najwyzszg liczbe punktéw. Do udziatu w postepowaniu dopuszcza sie oferentdéw, ktdrzy spetniajg oraz zaakceptuja
nastepujgce warunki:

1. Posiadajg wiedze, zaplecze technologiczne oraz osoby zdolne do zrealizowania zamdwienia [potwierdzenie
poprzez zatgcznik nr 1].

2. Posiadajg doswiadczenie w przedmiocie zamdwienia niezbedne do wykonania zamdwienia i potwierdzone co
najmniej jednym stosownym dokumentem w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania
ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krdotszy — w tym okresie, potwierdzonych listem
referencyjnym lub innym dokumentem, ktdry pozwala na wykazanie spetnienia warunku udziatu w
postepowaniu (weryfikacja na podstawie zatgcznika nr 6);

3. Zaakceptujg warunki umowy stanowigce] zatacznik nr 4 do zapytania ofertowego [potwierdzenie poprzez
zatacznik nr 1].

4. Znajduje sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie zamdwienia, a takze nie zalega z
optacaniem podatkéw i sktadek ubezpieczeniowych [potwierdzone poprzez zatacznik nr 1].

5. Nie sg powigzani z Zamawiajgcym osobowo lub kapitatowo, tzn. nie wystepuja wzajemne powigzania miedzy
Zamawiajgcym lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu Zamawiajgcego lub osobami
wykonujagcymi w imieniu Zamawiajacego czynnosci zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem
procedury wyboru wykonawcy a wykonawca, polegajgce w szczegdlnosci na: uczestniczeniu w spétce jako
wspolnik spotki cywilnej lub spdtki osobowej, posiadaniu udziatéw lub co najmniej 10% akcji, petnieniu funkcji
cztonka organu nadzorczego lub zarzgdzajgcego, prokurenta, petnomocnika, pozostawaniu w  takim
stosunku prawnym lub faktycznym, ktéry moze budzi¢ uzasadnione watpliwosci, co do bezstronnosci w
wyborze wykonawcy, w szczegdlnosci pozostawanie w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa
lub powinowactwa w linii prostej, pokrewienstwa Iub powinowactwa w linii bocznej do drugiego
stopnia lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli; [potwierdzone zatgcznikiem nr 2]

6. Poprawnie wypetnig wszystkie zatgczniki wskazane w pkt 12 niniejszego zamdwienia.

7. KRYTERIA OCENY OFERT
Ocena ofert bedzie przeprowadzona oddzielnie dla catego przedmiotu zamoéwienia. Zamawiajacy wybierze oferte
najkorzystniejszg, zgodnie z ponizszymi kryteriami:
A. CENA BRUTTO W PLN - 20%
B. KLIKNIECIA TYP 1 -30%
C. KLIKNIECIA TYP 2 - 30%
D. WSTEPNY PLAN DZIAtAN (ZALOZENIA KAMPANII PROMOCYJNEJ) — 20%
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INFORMACJA O WAGACH PUNKTOWYCH | PROCENTOWYCH PRZYPISANYCH DO POSZCZEGOLNYCH
KRYTERIOW OCENY OFERTY WRAZ Z INFORMACJA O WAGACH PUNKTOWYCH LUB

PROCENTOWYCH PRZYPISANYCH DO POSZCZEGOLNYCH KRYTERIOW ORAZ OPISEM SPOSOBU
PRZYZNAWANIA PUNKTACIJI ZA SPEENIENIE DANEGO KRYTERIUM

Cena brutto - waga punktowa 20 pkt. (20%). Liczba punktdw w kryterium ,Cena brutto” bedzie przyznawana
wedtug ponizszego wzoru:

Najnizsza wartos¢ oferty brutto wsrdd otrzymanych ofert

x 20

Wartosc¢ brutto wskazana w badanej ofercie

Przy czym, jezeli cena oferty wyda sie razgco niska w stosunku do przedmiotu zamdwienia i budzi¢ bedzie
watpliwosci Zamawiajgcego co do mozliwosci wykonania przedmiotu zamdwienia zgodnie z
wymaganiami okreslonymi przez Zamawiajgcego lub wynikajgcego z odrebnych przepiséw, w szczegélnosci
jest nizsza o 30% od wartosci zamdwienia lub sredniej arytmetycznej cen wszystkich ofert, Zamawiajgcy
zwrdci sie o udzielenie wyjasnien w okreslonym terminie dotyczacych elementéw oferty majacych wptyw
na wysokos$¢ ceny. Obowigzek wykazania, ze oferta nie zawiera razgco niskiej ceny, spoczywa na Oferencie.
Zamawiajgcy oceniajgc wyjasnienia, bierze pod uwage obiektywne czynniki, w szczegdlnosci oszczednosc
metody wykonania zamdwienia, wybrane rozwigzania techniczne, wyjatkowo sprzyjajace warunki
wykonania zamodwienia dostepne dla Wykonawcy oraz wptyw pomocy publicznej udzielonej na
podstawie odrebnych przepiséw. Zamawiajgcy odrzuca oferte wykonawcy, ktdry nie ztozyt wyjasnien lub
jezeli dokonana ocena wyjasnien wraz z dostarczonymi dowodami potwierdza, ze oferta zawiera razaco
niska cene w stosunku do przedmiotu zamdwienia.

Maksymalna liczba punktéw jakie moze otrzymac oferta w tym kryterium wynosi: 20 punktéw. Weryfikacja
kryterium nastgpi na podstawie formularza ofertowego danego Wykonawcy.

KOSZTY KLIKNIEC TYP 1 - waga punktowa 30 pkt. (30%). Ocenie podlega $redni koszt klikniecia (SKK1)
rozumiany jako iloraz tacznych kosztéw klikniecia wszystkich targéw przez taczng liczba uzyskiwanych wejsé na
strone wszystkich targéw dla kampanii InStream i Discovery (SK1_A + SK1_B + SK1_C + SK1_D)/(LK1_A +
LK1_B + LK1_C + LK1_D). Kryterium zostanie ocenione wedtug ponizszego wzoru:

Najnizszy oferowany sredni koszt klikniecia (SKK1) z
wszystkich otrzymanych ofert x 30

Sredni koszt klikniecia (SKK1) w badanej ofercie
Maksymalna liczba punktéw jakie moze otrzymadé oferta w tym kryterium wynosi: 30 punktow.

KOSZTY KLIKNIEC TYP 2 - waga punktowa 30 pkt. (30%). Ocenie podlega $redni koszt klikniecia (SKK2)
rozumiany jako iloraz tacznych kosztéw klikniecia wszystkich targéw przez taczng liczba uzyskiwanych wejsé na
strone wszystkich targéw dla kampanii remarketingowej (SK1_A + SK1_B +SK1_C+SK1_D )/( LK1_A +LK1_B +
LK1_C + LK1_D). Kryterium zostanie ocenione wedtug ponizszego wzoru:

Najnizszy oferowany sredni koszt klikniecia (SKK2) z
wszystkich otrzymanych ofert x 30

Sredni koszt klikniecia (SKK2) w badanej ofercie
Maksymalna liczba punktdw jakie moze otrzymac oferta w tym kryterium wynosi: 30 punktéw

WSTEPNY PLAN DZIAtAN (ZALOZENIA KAMPANII PROMOCYINEJ) waga punktowa 20 pkt. (20%). Kryterium
zostanie ocenione wedtug ponizszej oceny:
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zarys konceptu przewodniego kampanii (maksymalnie 9 pkt); przy ocenie tego parametru bedzie miato
znaczenie: spéjnos¢ zaproponowanego konceptu z zatozeniami merytorycznymi zapytania, sposéb

sformutowania konceptu — na tyle nowatorski, by otwierat pole dla oryginalnej, zapamietywanej kreacji.

0 pkt - zarys konceptu przewodniego kampanii nie jest spojny z zatozeniami merytorycznymi zapytania. Propozycja formy i stylu
komunikacji nie jest dostosowana do grupy docelowej wskazanej w zapytaniu

3 pkt - zarys konceptu przewodniego kampanii jest spojny z zatozeniami merytorycznymi zapytania. Propozycja formy i stylu
komunikacji nie jest dostosowana do grupy docelowej wskazanej w zapytaniu

6 pkt - zarys konceptu przewodniego kampanii jest spdjny z zatozeniami merytorycznymi zapytania. Propozycja formy i stylu
komunikacji jest dostosowana do grupy docelowej wskazanej w zapytaniu.

9 pkt - zarys konceptu przewodniego kampanii jest spojny z zatozeniami merytorycznymi zapytania. Propozycja formy i stylu
komunikacji jest dostosowana do grupy docelowej wskazanej w zapytaniu. Zaproponowana forma i styl komunikacji wyrdzniaja
sie na tle typowych rozwigzan stosowanych w innych kampaniach.

zarys koncepcji graficznej, w tym wstepny projekt reklamy typu display (maksymalnie 4 pkt); przy ocenie
tego parametru bedzie miato znaczenie: spdjnos$é¢ zaproponowanego konceptu z zatozeniami
merytorycznymi zapytania, sposéb sformufowania konceptu — wptyw zaproponowanych rozwigzan
formalnych (layout, liternictwo) zastosowanych w koncepcie na zauwazalno$¢ i zapamietywalnosé

przekazu.

0 pkt - Przedstawiony zarys konceptu nie jest spdjny z zatozeniami merytorycznymi zapytania. Zaproponowane layout, liternictwo
nie sg dostosowane do grupy docelowej wskazanej w zapytaniu.

2 pkt - Przedstawiony zarys konceptu nie jest spdjny z zatozeniami merytorycznymi zapytania, lub zaproponowany layout,
liternictwo nie sg dostosowane do grupy docelowej wskazanej w zapytaniu.

4 pkt - Przedstawiony zarys konceptu jest spdjny z zatozeniami merytorycznymi zapytania. Zaproponowane layout, liternictwo sg
dostosowane do grupy docelowej wskazanej w zapytaniu.

wstepne hasta reklamowe (maksymalnie 3 pkt); przy ocenie tego parametru bedzie miato znaczenie:
zapamietywalnos¢ — warstwa rytmiczna, konstrukcyjno- sktadniowa sloganu powinna utatwia¢ kodowanie
komunikatu w swiadomosci odbiorcéw oraz zrozumiatos¢ opierajgca sie na przekazaniu konkretnego
komunikatu, dobranego wedtug specyfiki danej grupy docelowe]. Przekaz nie powinien utrudnia¢ jego

odbioru przez stosowanie niejasnych, abstrakcyjnych form komunikacji.

0 pkt - Warstwa rytmiczna, konstrukcyjno-sktadniowa sloganu nie utatwia kodowania komunikatu w $wiadomosci odbiorcow.
Forma i styl komunikatu nie sg dostosowane do grupy docelowej wskazanej w zapytaniu.

3 pkt - Warstwa rytmiczna, konstrukcyjno-sktadniowa sloganu utatwia kodowanie komunikatu w swiadomosci odbiorcéw. Forma
i styl komunikatu sg dostosowane do grupy docelowej wskazanej w zapytaniu.

zasieg / liczba emisji reklamy na rynku niemieckim (maksymalnie 2 pkt). Kryterium zostanie ocenione
wedtug ponizszego wzoru:

zasieg reklamy oferty badanej
najwyzszy zasieg reklamy ze wszystkich ofert

X2

zasieg / liczba emisji reklamy na rynku czeskim (maksymalnie 2 pkt). Kryterium zostanie ocenione wedtug
ponizszego wzoru:

zasieg reklamy oferty badane;j
najwyzszy zasieg reklamy ze wszystkich ofert

X2

taczna ocena ofert:

Punkty uzyskane przez oferte w ocenie oferty w Kryterium A, Kryterium B, Kryterium C i Kryterium D zostang
dodane do siebie i na tej podstawie zostanie obliczona tgczna ocena oferty. Oferta w tgcznej ocenie moze
uzyska¢ maksymalnie 100 punktéw. Zamawiajacy udzieli zamdwienia Wykonawcy, ktérego oferta uzyska najwiekszg
liczbe punktéw w tacznej ocenie ofert (tgczna suma punktéw uzyskanych przez Wykonawce w kryterium A, B, Ci D).
Punkty beda liczone z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku.

Jezeli Zamawiajgcy nie bedzie mdgt wybrac¢ najkorzystniejszej oferty ze wzgledu na to, ze ztozone zostaty oferty
uzyskaty taka sama liczbe punktédw, Zamawiajagcy wezwie Wykonawcdw, ktdrzy ztozyli te oferty, do ztozenia - w
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terminie okreslonym przez Zamawiajgcego - ofert dodatkowych. Wykonawcy sktadajac oferty dodatkowe, nie mogg
zaoferowacd cen wyzszych niz zaoferowane w ztozonych ofertach.

9. KRYTERIA DOSTEPOWE

Oprocz kryteridw punktowych Wykonawca musi:

1. Przedstawi¢ wstepny plan dziatan stanowigcy zatozenia kampanii z wyszczegdlnieniem uzycia poszczegdlnych
mediow, celéw i budzetéw oraz opisem spodziewanego efektu dedykowanego niemieckiemu i czeskiemu
rynkowi. Zamawiajacy zastrzega, ze brak jednego lub wiecej wymaganych elementéw planu wymienionych w
czesci 8, pkt D niniejszego zapytania bedzie skutkowat niespetnieniem niniejszego kryterium i wykluczeniem z
postepowania (weryfikacja na podstawie zatgcznika nr 5).

2. Zadeklarowaé gotowos$¢é osobistego stawiennictwa w siedzibie Zamawiajgcego w ciggu 21 dni od zakoriczenia
terminu sktadania ofert celem prezentacji dotychczasowej dziatalnos$ci, posiadanego doswiadczenia czy
uzyskanych referencji a takze przedstawienia propozycji sposobu realizacji ustugi stanowigcej przedmiot
niniejszego zapytania, jezeli Zamawiajacy uzna, ze istnieje taka potrzeba (weryfikacja na podstawie zatgcznika
nr1).

10. TERMIN SKtADANIA OFERT

Oferta musi zosta¢ ztozona w nieprzekraczalnym terminie, do dnia 02.09.2021 r., zgodnie z wytycznymi
wskazanymi w punkcie 12. W przypadku zfozenia oferty drogg pocztowa, decyduje godzina wptywu oferty. Oferty
dostarczone Zamawiajgcemu po terminie sktadania ofert nie bedg rozpatrywane. Skuteczne ztozenie oferty oznacza
otrzymania oferty przez Zamawiajgcego przed uptynieciem terminu sktadania ofert. Zmiany albo wycofanie oferty
przez oferenta przed uptywem terminu sktadania ofert jest dopuszczalne. Zamawiajgcy nie ponosi odpowiedzialnosci
za przypadkowe otwarcie oferty przed uptywem wyznaczonego terminu, w przypadku nieodpowiedniego
oznakowania koperty.

11. TERMIN | MIEJSCE REALIZACII UMOWY

Wykonawca jest zobowigzany do wykonania przedmiotu zamdéwienia zgodnie z harmonogramem wskazanym w czesci
5 niniejszego zapytania.

Za termin zakonczenia realizacji przedmiotu zamdwienia przyjmuje sie date odbioru prac przez Zamawiajgcego
potwierdzonych podpisaniem protokotu odbioru koficowego bez uwag i zastrzezen dla kazdej z imprez targowych
wymienionych w harmonogramie czesci 5 niniejszego zapytania. Miejscem dostarczenia przedmiotu zamdwienia jest
siedziba Zamawiajgcego.

12. OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA i OCENY OFERTY

1. Postepowanie jest prowadzone w jezyku polskim. Oferta powinna zostac przygotowana w jezyku polskim.
2. Wykonawca sktada oferte wraz z zatgcznikami:
a. zatacznik nr 1 [Formularz oferty]
b. zatacznik nr 2 [Oswiadczenie o braku powigzan]
c. zatacznik nr 3 [Zgoda na przetwarzanie danych osobowych]
d. zatgcznik nr 5 [Wstepny plan dziatan (zatozenia kampanii) z wyszczegolnieniem uzycia poszczegdlnych
mediéw, w tym celéw i budzetdw oraz opisem spodziewanego efektu]
e. zafacznik nr 6 [Referencje lub inne dokumenty potwierdzajgce posiadane doswiadczenie].
Oferta winna by¢ sporzadzona w jednym egzemplarzu.
Jeden oferent moze ztozy¢ tylko jedng oferte w ramach postepowania.
Oferta winna byc¢ zgodna z opisem przedmiotu zamdwienia.
Formularz oferty wymaga podpisu. Wszystkie miejsca, w ktérych Wykonawca nanidst zmiany, winny by¢
parafowane przez osobe (osoby) podpisujgca oferte.
7. Nie przewiduje sie publicznego otwarcia ofert.

oukw
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8. Oferta powinna by¢ wazna co najmniej 30 dni od dnia nastepnego po zakonczeniu terminu skfadania ofert.

9. Wykonawca samodzielnie lub na wniosek Zamawiajgcego moze przedtuzy¢ termin zwigzania ofertg, z tym, ze
Zamawiajgcy moze tylko raz, co najmniej na 3 dni przed uptywem terminu zwigzania ofertg, zwrdcié sie do
Wykonawcdéw o wyrazenie zgody na przedtuzenie tego terminu o oznaczony okres, nie dtuzszy jednak niz w
sumie 45 dni.

10. Po otwarciu ofert Zamawiajgcy dokona ich oceny. W trakcie oceny i badania ofert Zamawiajgcy moze
wzywac oferentdw do ztozenia wyjasnien dotyczacych ztozonych przez nich ofert. Koriczac procedure oceny
ofert Zamawiajacy podejmie decyzje o wyborze najkorzystniejszej oferty. Zamawiajgcy sporzadzi pisemny
protokdt z wyboru najkorzystniejszej oferty.

11. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do niedokonania wyboru najkorzystniejszej oferty. W kazdym czasie
postepowania przetargowego dotyczgcego wyboru Wykonawcy, Zamawiajgcy ma prawo do jego
zakonczenia bez wyboru jakiegokolwiek oferenta. Wykonawcom nie przystuguja wobec Zamawiajgcego
jakiekolwiek roszczenia z tego tytutu.

12. Zamawiajacy niezwtocznie powiadomi oferentdw oraz ogtosi wyniki na portalu regionalnej bazy
konkurencyjnosci dla wojewddztwa kujawsko-pomorskiego pod adresem https://zamowieniarpo.kujawsko-
pomorskie.pl/.

13. Zamawiajacy nie przewiduje zamoéwien uzupetniajgcych. Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert
czesciowych. Zamawiajgcy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych.

14. Wykonawcy nie przystugujg zadne roszczenia wobec Zamawiajgcego w przypadku odrzucenia jego oferty lub
wykluczenia Wykonawcy z postepowania. Wykonawca pokrywa wszelkie koszty poniesione w zwigzku z
przygotowaniem oferty i udziatem w postepowaniu.

15. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwosé, przed uptywem terminu do zmiany zapytania ofertowego,
przedtuzenia terminu sktadania ofert oraz uniewaznienia postepowanie na kazdym jego etapie. W informacji
0 uniewaznieniu postepowania Zamawiajgcy poda uzasadnienie faktyczne jego uniewaznienia. W przypadku
uniewaznienia postepowania, Wykonawcy nie przystuguje roszczenie w stosunku do Zamawiajgcego.

16. Oferty nalezy sktada¢ w formie elektronicznej lub papierowej na adres Zamawiajgcego tj.: (a) elektronicznie
na adres Zamawiajgcego tj.: biuro@centrumsprzedazymaszyn.pl lub (b) siedziby wskazanej w punkcie 3 ppkt
a) w kopercie z dopiskiem ,,Zapytanie ofertowe nr CSM/TARR/P4/2021”.

13. WARUNKI ISTOTNYCH ZMIAN W UMOWIE

Zamawiajacy przewiduje mozliwos$é zmiany umowy, w przypadku:

1. Gdy nastgpi zmiana powszechnie obowigzujgcych przepiséw prawa w zakresie majacym wptyw na
realizacje przedmiotu umowy.

2. Wystgpienia okolicznosci niezaleznych od Wykonawcy na uzasadniony wniosek Wykonawcy, pod
warunkiem, ze zmiana ta wynika z okolicznosci, ktérych Wykonawca nie mégt przewidzieé na etapie sktadania
oferty i nie jest przez niego zawiniona, przypadkéw sity wyzszej, uznanej przez Zamawiajgcego jako
zdarzenie nadzwyczajne, zewnetrzne, niemozliwe do zapobiezenia (np. powddz, epidemie, strajki, zamieszki,
decyzje administracyjne, panstwowe). Wszelkie zmiany, jakie strony chciataby wprowadzi¢ do
postanowien zawartej umowy, wymagajg pod rygorem niewaznosci formy pisemnej i zgody obu stron (w
drodze pisemnego aneksu).

3. Wystgpienia okolicznosci niezaleznych od Zamawiajgcego i wynikajgcych z wprowadzenia dodatkowych
obostrzen natozonych przez organizatora targéw lub odgdrnie przez wiadze kraju, na obszarze ktérego
odbywa sie impreza targowo-wystawiennicza.

W przypadku zmiany terminu i/lub miejsca targdw bedacych przedmiotem Umowy, Wykonawca jest zobowigzany
wykonaé ustuge w nowym terminie i miejscu, w ktédrym targi sie odbeda. Dopuszczalna jest rezygnacja z czesci zadan
nakreslonych w harmonogramie wydarzen (pkt 5 niniejszego zapytania). Nieistotna zmiana umowy moze mie¢ na celu
w szczegdlnosci usuniecie oczywistych omytek pisarskich lub btedéw redakcyjnych i jest rozumiana jako zmiana, ktéra
w wypadku wprowadzenia na etapie postepowania ofertowego nie wptynetaby ani na wynik tego postepowania, ani
na krag podmiotéw mogacych ztozy¢ oferte. Dopuszcza sie rozwigzanie umowy na mocy porozumienia stron.
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14. INFORMACIJE DODATKOWE

Administratorem danych osobowych, ktére znajda sie w formularzu ofertowym oraz zatgcznikach do oferty jest CSM.
CSM bedzie przetwarzat dane osobowe w okreslonych celach, np. analizy przedtozonej oferty, zawarcia i realizacji
umowy. Kazdy Wykonawca ma prawo zazgdaé dostepu do tresci danych, ktére go dotyczg — poprawic je,
zaktualizowaé, sprostowac, przenies¢, usungc¢ lub ograniczy¢ ich przetwarzanie. Kazdy Wykonawca mozie tez
whnies¢ sprzeciw wobec przetwarzania udostepnionych danych osobowych. Kazdy z Wykonawcéw ma prawo do
wycofania wyrazonej zgody. Wycofanie zgody nie ma wptywu na zgodnos¢ z prawem przetwarzania danych sprzed
wycofania zgody. Jesli Wykonawca ma watpliwosci czy dane sg prawidtowo przetwarzane przez CSM, to moze wnie$é
skarge do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych. Wykonawca podpisuje zgode pod oswiadczeniem zgody na
przetwarzanie danych osobowych stanowigcych zatgcznik nr 3 do niniejszego zapytania.
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